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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国调味品市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了调味

品行业相关概述、中国调味品产业运行环境、分析了中国调味品行业的现状、中国调味品行

业竞争格局、对中国调味品行业做了重点企业经营状况分析及中国调味品产业发展前景与投

资预测。您若想对调味品产业有个系统的了解或者想投资调味品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    2016年第四季度调味品行业重点公司（海天味业、中炬高新、恒顺醋业、涪陵榨菜、加加

食品、千禾味业）的收入表现相对平稳，实现营业总收入57.12 亿元，同比增长12.37%。但

是2017年一季度行业总收入出现了较为明显的复苏，共实现营业总收入64.75 亿元，同比增

长17.90%。

     由于主要调味品上市公司从16年下半年开始都完成了提价，但是不同公司对于经销商的政

策有所不同。以中炬和恒顺为代表的公司提价前给经销商预留1-2 个月的打款期，因此受到经

销商的备货节奏的影响，预计收入端的季度波动相对明显；而海天和千禾的提价则相对顺畅

，预计季度间的收入波动不会特别大。

  

 报告目录：

 第 1章：调味品行业投资特性及发展背景

 1.1 调味品行业定义及分类

 1.1.1 行业概念及定义

 1.1.2 行业主要产品大类

 （1）味精

 （2）酱油、食醋及类似制品

 （3）其他调味品、发酵制品

 1.2 调味品行业发展环境

 1.2.1 调味品行业政策法规分析

 （1）调味品行业相关法律法规和适用标准

 （2）调味品行业发展规划分析

 1.2.2 调味品行业经济环境分析

 （1）调味品工业与GDP相关性分析

 （2）调味品行业与餐饮行业相关性



 （3）调味品行业与居民收入相关性

 （4）调味品行业与农产品价格相关性

  

 第2章：调味品行业运行状况与竞争格局分析

 2.1 调味品行业发展状况分析

 2.1.1 调味品行业发展总体概况

 2.1.2 调味品行业发展主要特点

 2.1.3 调味品行业经营情况分析

 （1）调味品行业经营效益分析

 调味品行业整体毛利率稳步提升

  

 资料来源：公开资料，博思数据整理

 调味品行业的净利率稳步提升

  

 资料来源：公开资料，博思数据整理

 2017Q1 调味品平均净利率同比提高1.39%

  

 资料来源：公开资料，博思数据整理

 （2）调味品行业盈利能力分析

 （3）调味品行业运营能力分析

 （4）调味品行业偿债能力分析

 （5）调味品行业发展能力分析

 2.2 调味品行业经济指标分析

 2.2.1 调味品行业经济效益影响因素

 （1）宏观经济

 （2）原材料价格

 （3）政策因素

 2.2.2 调味品行业经济指标分析

 2.3 调味品行业供需平衡分析

 2.3.1 调味品行业供给情况分析

 （1）调味品行业总产值分析

 （2）调味品行业产成品分析



 2.3.2 各地区调味品行业供给情况分析

 （1）总产值排名前10个地区分析

 （2）产成品排名前10个地区分析

 2.3.3 调味品行业需求情况分析

 （1）调味品行业销售产值分析

 （2）调味品行业销售收入分析

 2.3.4 各地区调味品行业需求情况分析

 （1）销售收入排名前10个地区分析

 2.3.5 调味品行业产销率分析

 2.4 调味品行业进出口市场调研

 2.4.1 调味品行业进出口状况综述

 2.4.2 调味品行业出口市场调研

 （1）行业出口整体情况

 （2）行业出口产品结构

 2.4.3 调味品行业进口市场调研

 （1）行业进口整体情况

 （2）行业进口产品结构

 2.4.4 调味品行业进出口前景及建议

 （1）调味品行业出口前景及建议

 （2）调味品行业进口前景及建议

 2.5 调味品行业竞争格局分析

 2.5.1 调味品行业竞争格局

 2.5.2 调味品行业五力模型分析

 （1）调味品行业对上游议价能力分析

 （2）调味品行业对下游议价能力分析

 （3）调味品行业现有企业竞争分析

 （4）调味品行业潜在进入者威胁分析

 （5）调味品行业替代品威胁分析

 （6）调味品行业五力分析总结

 2.6 调味品行业原材料市场调研

 2.6.1 调味品行业产业链结构简述

 2.6.2 大豆产销情况与价格走势



 （1）中国大豆产销情况分析

 （2）中国大豆价格走势分析

 2.6.3 小麦产销情况与价格走势

 （1）中国小麦产销情况分析

 （2）中国小麦价格走势分析

 2.6.4 稻谷产销情况与价格走势
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 （2）中国玉米价格走势分析

 2.6.6 肉制品原料市场发展分析

  

 第3章：调味品细分产品市场发展状况分析

 3.1 味精市场发展状况分析

 3.1.1 味精行业运行指标分析

 （1）味精行业产值规模分析

 （2）味精行业销售规模分析

 （3）味精行业供需平衡分析

 （4）味精行业财务状况分析

 3.1.2 味精行业产品结构分析

 3.1.3 味精行业竞争格局分析

 3.1.4 主要味精品牌成功经验

 3.1.5 味精行业发展威胁分析

 3.1.6 味精行业产量变化分析

 3.1.7 味精行业市场规模预测

 3.2 酱油、食醋市场发展分析

 3.2.1 酱油、食醋行业运行指标分析

 （1）酱油、食醋行业产值规模分析

 （2）酱油、食醋行业销售规模分析

 （3）酱油、食醋行业供需平衡分析

 （4）酱油、食醋行业财务状况分析



 3.2.2 酱油、食醋行业产品结构分析

 3.2.3 酱油、食醋行业竞争格局分析

 3.2.4 主要酱油、食醋品牌成功经验

 3.2.5 酱油、食醋行业发展威胁分析

 3.2.6 酱油、食醋行业产量变化分析

 3.2.7 酱油、食醋行业市场规模预测

 3.3 香辛料市场发展分析

 3.3.1 香辛料行业运行指标分析

 3.3.2 香辛料行业产品结构分析

 3.3.3 香辛料行业竞争格局分析

 3.3.4 主要香辛料品牌成功经验

 （1）严把外购材料质量关

 （2）提高配料准确性

 （3）政府部门的支持

 3.3.5 香辛料行业发展威胁分析

 3.3.6 香辛料行业产能变化分析

 3.3.7 香辛料行业市场规模预测

 3.4 酱类市场发展状况分析

 3.4.1 酱类行业运行指标分析

 3.4.2 酱类行业产品结构分析

 3.4.3 酱类行业竞争格局分析

 3.4.4 主要酱类品牌成功经验

 3.4.5 酱类行业发展威胁分析

 3.4.6 酱类行业产量变化分析

 3.4.7 酱类行业市场容量预测

 3.5 复合调味料市场调研

 3.5.1 复合调味料行业运行指标分析

 3.5.2 复合调味料行业产品结构分析

 3.5.3 复合调味料行业竞争格局分析

 3.5.4 主要复合调味料品牌成功经验

 3.5.5 复合调味料行业发展威胁分析

 3.5.6 复合调味料行业产量变化分析



 3.5.7 复合调味料行业市场规模预测

  

 第4章：重点区域调味品行业产销需求分析

 4.1 行业总体区域结构特征分析

 4.1.1 行业区域结构总体特征

 4.1.2 行业区域集中度分析

 4.2 行业重点区域产销情况分析

 4.2.1 华北地区调味品行业产销情况分析

 （1）北京市调味品行业产销情况分析

 （2）天津市调味品行业产销情况分析

 （3）河北省调味品行业产销情况分析

 （4）山西省调味品行业产销情况分析

 （5）内蒙古调味品行业产销情况分析

 4.2.2 东北地区调味品行业产销情况分析

 （1）吉林省调味品行业产销情况分析

 （2）辽宁省调味品行业产销情况分析

 （3）黑龙江省调味品行业产销情况分析

 4.2.3 华东地区调味品行业产销情况分析

 （1）上海市调味品行业产销情况分析

 （2）江苏省调味品行业产销情况分析

 （3）浙江省调味品行业产销情况分析

 （4）山东省调味品行业产销情况分析

 （5）福建省调味品行业产销情况分析

 （6）江西省调味品行业产销情况分析

 （7）安徽省调味品行业产销情况分析

 4.2.4 华中地区调味品行业产销情况分析

 （1）湖南省调味品行业产销情况分析

 （2）湖北省调味品行业产销情况分析

 （3）河南省调味品行业产销情况分析

 4.2.5 华南地区调味品行业产销情况分析

 （1）广东省调味品行业产销情况分析

 （2）广西调味品行业产销情况分析



 4.2.6 西南地区调味品行业产销情况分析

 （1）四川省调味品行业产销情况分析

 （2）重庆市调味品行业产销情况分析

 （3）贵州省调味品行业产销情况分析

 （4）云南省调味品行业产销情况分析

 4.2.7 西北地区调味品行业产销情况分析

 （1）陕西省调味品行业产销情况分析

 （2）甘肃省调味品行业产销情况分析

 （3）青海省调味品行业产销情况分析

 （4）宁夏调味品行业产销情况分析

 （5）新疆调味品行业产销情况分析

  

 第5章：调味品行业品牌企业生产经营分析

 5.1 跨国调味品企业在华投资布局

 5.1.1 日本龟甲万株式会社（Kikkoman）

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业在华投资布局

 5.1.2 英国联合利华公司（Unilever）

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业在华投资布局

 5.1.3 日本味之素株式会社（Kotobuki Pharmaceutical）

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业在华投资布局

 5.1.4 瑞士雀巢公司（Nestle）

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业在华投资布局

 5.1.5 日本味滋康集团（mizkan）

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业在华投资布局

 5.1.6 美国亨氏（Heinz）食品集团

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业在华投资布局



 5.2 主要酱油品牌企业生产经营分析

 5.2.1 佛山市海天调味食品股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.2.2 李锦记集团有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业营销渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.2.3 加加食品集团股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.2.4 上海淘大食品有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.2.5 广东美味鲜调味食品有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络



 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.3 主要食醋品牌企业生产经营分析

 5.3.1 江苏恒顺醋业股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.3.2 山西老陈醋集团有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.3.3 山西水塔醋业股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.3.4 四川保宁醋有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.3.5 天津市天立独流老醋股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向



 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.4 主要食盐品牌企业生产经营分析

 5.4.1 中国盐业总公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.4.2 江苏省盐业集团有限责任公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.4.3 四川久大制盐有限责任公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.4.4 安徽省盐业总公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.4.5 云南能源投资股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向



 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.5 主要味精品牌企业生产经营分析

 5.5.1 莲花健康产业集团股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.5.2 梅花生物科技集团股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 5.5.3 阜丰集团有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.5.4 福建省建阳武夷味精有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.5.5 菱花集团有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析



 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.6 主要鸡精品牌企业生产经营分析

 5.6.1 上海太太乐食品有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业生产工艺分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.6.2 联合利华食品（中国）有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业品牌经营分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.6.3 四川豪吉食品有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.6.4 味好美（武汉）食品有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业兼并情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.6.5 广东佳隆食品股份有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向



 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.7 其他调味品品牌企业生产经营分析

 5.7.1 北京二商王致和食品有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.7.2 太古（中国）糖业有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.7.3 贵阳南明老干妈风味食品有限责任公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

 5.7.4 驻马店市王守义十三香调味品集团有限公司

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营优劣势分析

  

 第6章：调味品行业趋势预测分析与投资前景研究建议

 6.1 调味品行业市场容量预测

 6.1.1 餐饮行业需求容量预测

 6.1.2 食品加工行业需求容量预测



 6.1.3 家庭消费需求容量预测

 6.1.4 调味品消费终端需求容量预测

 6.2 调味品行业投资特性分析

 6.2.1 调味品行业进入壁垒分析

 6.2.2 调味品行业盈利模式分析

 6.2.3 调味品行业驱动因素分析

 6.2.4 调味品行业投资前景分析

 （1）宏观经济波动风险分析

 （2）质量安全控制风险分析

 （3）行业技术风险分析

 （4）行业供求风险分析

 （5）原材料价格波动风险

 （6）产品结构及市场竞争风险

 6.3 调味品行业投资机会分析

 6.3.1 大型调味品企业发展商机分析

 6.3.2 中型调味品企业发展商机分析

 6.3.3 小型调味品企业发展商机分析

 6.4 调味品行业发展趋势分析

 6.4.1 调味品产品细分化发展趋势

 6.4.2 调味品行业运作精细化趋势

 6.4.3 调味品行业企业整合化趋势

 6.4.4 调味品行业技术发展趋势

 6.5 调味品行业发展路径分析

 6.5.1 调味品品牌专营化发展路径

 6.5.2 调味品渠道多样化运营路径

 6.5.3 区域调味品品牌中国化路径

 6.6 调味品行业市场拓展策略

 6.6.1 酱油行业市场拓展策略

 （1）价格优势策略

 （2）规模扩张策略

 （3）低成本品牌扩展策略

 （4）中端市场突破策略



 6.6.2 食醋行业市场拓展策略

 （1）精准定位策略

 （2）区域资源优势策略

 （3）消费大众口碑策略

 6.6.3 复合调味料市场经营策略

 （1）区域差异化策略

 （2）营销方式多元化策略

 6.6.4 调味酱市场营销策略

 （1）产品差异化营销策略

 （2）提高竞争层次营销策略

 6.7 调味品行业产品开发建议

 6.7.1 营养强化系列产品开发建议

 6.7.2 营养调整系列产品开发建议

 6.7.3 特殊人群系列产品开发建议

 6.7.4 温馨家庭系列产品开发建议

 6.7.5 健康素食系列产品开发建议
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